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ป็ัจจุ
บันม่สินค้ามากัมายัออกัส้่ติล้าดื เพราะในยัุคป็ัจจุบันน่�

เป็็นยุัคของกัารแข่งขัน ซึ�งถ้าเราสังเกัติก็ัจะพบว่าสินค้า

ติ่างๆ ม่ล้ักัษณ์ะที่่�เห้มือนกัันห้รือคล้้ายัคล้ึงกััน สินค้าบางอยั่างออกั

มาให้ม่ๆ ผ้้บริโภัค ผ้้ซื�อ ผ้้ใชิ้สินค้า ร้้สึกัป็ระที่ับใจเพราะว่าเป็็นของที่่�

แป็ล้กัให้ม่ พออ่กัสักัพักัห้นึ�งก็ัจะม่สินค้าที่่�เห้มือนกัันห้รือคล้้ายัคล้ึง

กัันออกัมาล้อกัเล้่ยันแบบ

กัารสร้างแบรนดื์ของสินค้า โดืยักัารที่ำาสินค้าให้้แติกัติ่าง

ที่ำาไดืย้ัากัมากัในยัคุป็จัจบุนัน่� แติก่ัารสรา้ง Personal Branding ห้รอื

แบรนดื์บุคคล้ ที่ำาให้้แติกัติ่างไดื้ง่ายักัว่า อ่กัที่ั�งยัังล้อกัเล้่ยันแบบไดื้

ยัากักัว่า ซึ�งในบที่ความฉบับน่�จะพ้ดืถึงเรื�องของกัารสร้างแบรนดื์

บุคคล้ห้รือ Personal Branding

ป็จัจยััในกัารสรา้ง Personal Branding หร์อืก�ร์สิ่ร์�้งแบร์นด์

บุคคลิ ม่ดืังน่�

สัร้างตัวตนให้ดัง
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Personal Branding

1.  ติอ้งร้้์จำกัวิเิคร์�ะห์ SWOT กัล้า่วคือต้ิองวิเคราะห์้ จดุืแข็ง

จดุือ่อน โอกัาส อปุ็สรรค ในติวัของเรากัอ่น วา่เรามจ่ดุืแขง็อะไร จดุือ่อน

อะไร แติ่กัระผมแนะนำาให้้เราพัฒนาจุดืแข็งของเราให้้ดื่ขึ�น แล้ะใชิ้ 

จดุืแขง็ในกัารสร้างแบรนด์ืบคุคล้ สว่นจดุืออ่น เราไม่ติอ้งไป็เสย่ัเวล้า

พัฒนามันให้้มากันักั เชิ่น ห้ล้ายัคนม่จุดืแข็งติรงเล้่นก่ัฬาเกั่ง แต่ิม่ 

จุดือ่อน คือ เล้่นดืนติร่ไม่เกั่ง เรากั็ควรทีุ่่มเที่เวล้าในกัารพัฒนาดื้าน

ก่ัฬาไม่ควรเส่ยัเวล้าไป็ฝ้ึกัซ้อมเล้่นดืนติร่ เพราะจะที่ำาให้้เราพัฒนา

ไดื้ชิ้ามากั อ่กัที่ั�งยัังไม่ม่ความสนุกัในกัารเล้่นดืนติร่อ่กัดื้วยั

2. ติ้องทำ�ให้แติกติ่�ง ในเรื�องของห่้บห่้อห้รือบรรจุภััณ์ฑ์์ 

ภัายันอกั ในที่่�น่�ห้มายัถึง กัารแติ่งกัายัจะติ้องที่ำาให้้แติกัติ่าง นักักัาร

ติล้าดืที่่�สร้าง Personal Branding ห้ล้ายัคนมักัใชิ้กัล้ยัุที่ธุ์คือ แติ่งติัว

ให้้แป็ล้กัห้รือต้ิองแติ่งตัิวชิุดืเด่ืยัวกัันซำ�าทีุ่กัๆ วัน จนผ้้คนจดืจำาไดื้ 

ติัวอยั่าง ผ้้อ่านห้ล้ายัๆ คนเคยัดื้ห้นังกัาร์ติ้นเรื�อง โดืเรมอน เราจะจำา
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ไดื้ว่า โดืเรมอน ม่ส่อะไร หุ้่นอยั่างไร ห้น้าติาเป็็นอยั่างไร เพราะดื้กั่�

ครั�ง กั่�ห้น กั่�ป็ี กั็จะม่ร้ป็ร่างเห้มือนเดืิม ส่เดืิมๆ อยั้่ติล้อดืเวล้า 

3. ติ้องสิ่ร์้�งมั้ลิค่�ให้กับติัวิติน เช่ิน เข่ยันบที่ความ กัาร

มอบความร้้ กัารมอบสิ�งติ่างๆ ให้้กัับผ้้คน สังคม กัารชิ่วยัเห้ล้ือสังคม 

เมื�อสังคมห้รือชิุมชินร้้จักัห้รือชิอบ รักั พอใจแล้้ว กั็จะสนับสนุนห้รือ 

ส่งเสริมห้รืออุดืห้นุนสินค้าของเรา กัล้่าวคือต้ิองเป็็นผ้้ให้้ก่ัอนถึงจะ

เป็็นผ้้รับภัายัห้ล้ัง

4. ติอ้งร์้จ้ำกัใชั้ส้ิ่ื�อติ�่งๆ ในก�ร์สิ่ร์�้งแบร์นด ์โดืยัเฉพาะสื�อ

ป็ระเภัที่ที่่�ผ้้บริโภัคห้รือกัลุ้่มเป็้าห้มายันิยัมใชิ้ ซึ�งในยัุคป็ัจจุบันคงห้น่

ไมพ่น้เรื�องของสื�อออนไล้น์ห้รือสื�อสมัยัให้ม่ เชิน่ Facebook, Youtube 

ห้รือสื�อที่่�อยั้่ในอินเที่อร์เน็ติห้รือในโที่รศัพที่์มือถือ อยั่างน้อยัๆ กั็ควร

มห่้น้าร้านในอินเที่อร์เน็ติเป็น็ของตินเอง (ในที่่�น่�ห้มายัถึงมเ่ว็บไซต์ิ ม่

บล้็อกั ม่แฟันเพจ เป็็นของตินเอง)

5. ติ้องร์้้จำักสิ่ร์้�งภ�พพจำน์ขึ้องแบร์นด์ เนื�องจากักัารสร้าง

แบรนดื์บุคคล้ ไม่เห้มือนกัับกัารสร้างแบรนดื์สินค้า เพราะกัารสร้าง

แบรนดื์บุคคล้นั�นที่ำาไดื้ยัากักัว่า เนื�องจากัแบรนดื์บุคคล้เป็็นแบรนดื์

ที่่�ม่ชิ่วิติ จิติใจ ม่อารมณ์์ ความร้้สึกัติรงกัันข้ามกัับกัารสร้างแบรนดื์

สินค้า ไม่ม่ชิ่วิติ เมื�อผล้ิติภััณ์ฑ์์ออกัมาแล้้ว จำานวนมากักั็จะเห้มือน

กัันห้มดื สำาห้รบักัารสร้างแบรนด์ืบคุคล้ ห้ล้ายัๆ คนสร้างได้ืดืม่ากั แต่ิ

พอพล้าดืครั�งห้นึ�ง กั็จะที่ำาให้้ภัาพพจน์ของแบรนดื์บุคคล้เส่ยัห้ายัไดื้ 

เชิ่น ดืารา นักัร้อง นักักั่ฬา ฯล้ฯ ซึ�งม่ภัาพพจน์ที่่�ดื่มาติล้อดื แติ่พอไป็

ดื่าห้รือที่ำาอะไรผิดืพล้าดื แล้้วออกัสื�อ กั็จะที่ำาให้้ภัาพพจน์เส่ยัห้ายั 

ดืังนั�นกัารสร้างภัาพพจน์ที่่�ดื่อย่้ัติล้อดืเวล้าจึงเป็็นเรื�องที่่�ยัากัสำาห้รับ

กัารสร้างแบรนดื์บุคคล้

6. ติ้องร้้์จำักใช้ั้เทคโนโลิยีใหมั่ๆ เข้ามาชิ่วยัในกัารที่ำางาน

ห้รือห้าเครื�องมือที่่�ดื่เข้ามาชิ่วยัที่ำางาน ยัุคน่� กัารที่ำางานง่ายั สะดืวกั 

ป็ระห้ยััดื แล้ะราคาถ้กักัว่าในอด่ืติ ติอ้งร้้จกัันำามาใช้ิ เช่ิน สมัยัก่ัอน ใคร

จะติั�งสถาน่วิที่ยัุห้รือสถาน่โที่รที่ัศน์ เป็็นเรื�องยัากั เดื่�ยัวน่�เราสามารถ

จดัืรายักัารวิที่ยัหุ้รอืรายักัารที่างโที่รทัี่ศนผ์า่นอนิที่อรเ์นต็ิ ได้ือยัา่งงา่ยั

ฟัร่ แล้ะราคาถ้กั ดืังนั�น เราติ้องเร่ยันร้้โป็รแกัรมกัารติัดืติ่อติ่างๆ เพื�อ

เอาไป็ใชิ้ในกัารที่ำางานอยั่างม่ป็ระสิที่ธุิภัาพ 

7.  ติอ้งสิ่ร์�้งชั้มุัชั้นหร์อืแฟนคลิบัขึ้องตินเองขึ้้�นมั� เพราะ

ชิมุชิน แล้ะแฟันคลั้บจะเป็น็พลั้งในกัารสนับสนุน แล้ะส่งเสริมในกัาร

สร้างแบรนด์ืไดื้อยั่างรวดืเร็ว แล้ะให้้เกิัดืความเข้มแข็งขึ�น อ่กัที่ั�งยััง

ที่ำาให้้เกิัดืขวัญ่ แล้ะกัำาล้ังใจในกัารสร้าง Personal Branding ห้รือ

กัารสร้างแบรนดื์บุคคล้

8.  ติอ้งสิ่มัำ��เสิ่มัอ ทำ�อย�่งย�วิน�น แลิะติอ่เนื�อง เนื�องจากั

กัารสร้างแบรนดื ์ไม่ว่าจะเป็น็แบรนด์ืของสินค้าห้รอืกัารสร้างแบรนดื์

บุคคล้ จะติ้องใชิ้เวล้านาน เพื�อสร้างกัารจดืจำาให้้กัับผ้้บริโภัค กัลุ้่ม 

เป็้าห้มายั จึงติ้องอาศัยักัารออกัสื�อซำ�าๆ บ่อยัๆ ติ่อเนื�อง 

ที่ั�งห้มดืที่่�กัล้่าวมาน่�คือป็ัจจัยัในกัารสร้าง Personal Brand-

ing ห้รือกัารสร้างแบรนดื์บุคคล้ ถ้าผ้้อ่านนำาเอาไป็ป็ระยัุกัต์ิใช้ิกั็จะ

ที่ำาให้้ป็ระสบความสำาเร็จในกัารสร้างแบรนดื์บุคคล้ไดื้ TPA
news




