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เปิด
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) อย่างเป็นทางการ 

มาเกือบ 1 ปี TPA News ฉบับนี้ขอน�ำเสนอข้อมูลโอกาส

การลงทุนค้าปลีกในประเทศอินโดนีเซีย ของศูนย์วิจัยกสิกรไทย 

มาให้สมาชิกทุกท่านที่สนใจที่จะเข้าไปลงทุนหรือติดต่อธุรกิจด้านนี้

กับนักธุรกิจชาวอินโดนีเซียได้รับทราบ และใช้ประกอบการวางแผน

การเข้าไปติดต่อค้าขาย

อินโดนีเซียเปิดกว้างการลงทุนด้านค้าปลีกมากขึ้น โอกาส 

SME ไทยเจาะตลาดผูบ้รโิภคระดบักลางถงึบน กว่า 170 ล้านคน โดย

รัฐบาลอินโดนีเซียเปิดกว้างด้านการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ

ผ่านการผ่อนคลายกจิการทีม่เีงือ่นไขใน การลงทนุ (Negative Invest-

ment Lists) ถึง 35 รายการในเดือน ก.พ. 2559 ที่ผ่านมา ทั้งการเพิ่ม

สดัส่วนการครองหุน้ ของนักลงทุนต่างชาตหิรอืเปิดเสรใีนกิจการทีเ่คย

ปิด อาท ิE-Commerce โดยหนึง่ในภาคธุรกิจทีน่่าสนใจซึง่คาดว่า จะ

เปิดกว้างมากขึ้นอีกในอนาคตคือ ธุรกิจค้าปลีก อันจะมีส่วนช่วยเพิ่ม

โอกาสของผู้ประกอบการ SME ไทย ในการน�ำสินค้าอุปโภคบริโภค

ของตนเองเข้าตลาดอินโดนเีซยี ท่ามกลางกระแสการลงทนุภาครฐัใน

โครงสร้างพื้นฐาน ที่จะสนับสนุนการเข้าถึงสินค้าของผู้บริโภคให้มี

ความสะดวกมากยิง่ขึน้ในระยะข้างหน้า อย่างไรกด็ ีกลุม่ผูบ้รโิภคชาว

อินโดนีเซียยังคงมีความหลากหลาย ทั้งในแง่ของรายได้ และวิถีการ

ด�ำรงชวีติ ดงันัน้ ผูบ้รโิภคกลุม่ไหนทีผู่ป้ระกอบการ SME ไทยควรเจาะ

ตลาด สินค้าประเภทใดบ้างที่อยู่ในความสนใจของผู้บริโภคชาว

อินโดนีเซียในยุคปัจจุบัน พื้นที่ลงทุนแห่งไหนที่เหมาะสมกับตลาด 

ค้าปลีกสมัยใหม่ กลยุทธ์ด้านการตลาด อย่างไรถึงจะตอบโจทย์ 

ผู้บรโิภคทีท่นัสมยัมากขึน้ จงึเป็นสิง่ทีน่กัธรุกิจไทยทีส่นใจเข้าไปลงทนุ

หรือส่งออกต้องติดตามอย่างใกล้ชิด

โอกาสแจ้งเกิดในตลาดค้าปลีก

อินโดนีเซีย
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ตลาดผูบ้รโิภคอนิโดนเีซยีกำ�ลงัขยายตวั เนน้เจาะหวั

เมืองในเกาะชวาที่ผู้บริโภคมีกำ�ลังซื้อสูง

ถึงแม้ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา อัตราการขยายตัวของการ

บริโภคภาคเอกชนของอินโดนีเซียซึ่งเป็นองค์ประกอบที่ส�ำคัญกว่า

ร้อยละ 56 ของ GDP ชะลอลงต่อเนื่องจากร้อยละ 5.5 ในปี 2555 

มาอยู่ที่ร้อยละ 5.0 ในปี 2558  จากความท้าทายทางเศรษฐกิจที่

ถาโถม โดยเฉพาะเงินเฟ้อที่อยู่ในระดับสูง หากแต่ความน่าสนใจ 

ของตลาดค้าปลีกขนาดใหญ่อย่างอินโดนีเซียยังคงไม่หยุดเติบโต 

ด้วยตลาดค้าปลีกในประเทศที่ขยายตัวกว่าร้อยละ 10 ในปี 2558  

ที่ผ่านมา และมีมูลค่าแตะ 360 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ส่งผลให้

อินโดนีเซียก้าวขึ้นมาติดอันดับที่ 12 ของดัชนีชี้วัดประเทศที่น่าลงทุน

ในธุรกิจค้าปลีกในปี 2558 (Global Retail Development Index) 

จากอันดับที่ 19 เมื่อปี 2556 ด้วยศักยภาพของตลาดภายในประเทศ

ทีย่งัไม่อิม่ตวั โอกาสทางธรุกจิค้าปลกีในอนิโดนเีซยีจงึเป็นที ่น่าจบัตา 

อย่างไรก็ดี แม้สังคมเมืองของอินโดนีเซียจะขยับขยายมากขึ้น 

หากแต่ความหลากหลายและแตกต่างของ ประชากรย่อมเป็นปัจจัย

ก�ำหนดตลาดเป้าหมาย (Market Targeting) ของสินค้าที่ต้องการ 

เข้าท�ำตลาด ศนูย์วจิยักสิกรไทยเล็งเห็นถึงศกัยภาพของกลุ่มประชากร

ที่มีรายได้ปานกลางค่อนข้างสูงจนถึงรายได้ระดับสูงที่มีรายได้  

ตั้งแต่ 5 ล้านรูเปียห์ต่อเดือนขึ้นไปหรือราว 13,400 บาท เป็นกลุ่มที่

เหมาะกับการเจาะตลาดของผู้ประกอบการไทย

ประชากรกว่า 170 ล้านคนมีรายได้ปานกลาง

ระดับสูงขึ้นไป

สดัส่วนของกลุม่ประชากรของอนิโดนเีซยีทีม่รีายได้ปานกลาง 

ค่อนข้างสงูขึน้ไปมแีนวโน้มสงูขึน้ต่อเนือ่ง โดยเพิม่ขึน้ จากราวร้อยละ 

43 ของประชากรทั้งประเทศในปี 2552 มาอยู่ท่ีร้อยละ 67 ของ

ประชากรทัง้ประเทศในปี 2558 (ประมาณ 170 ล้านคน) กลุม่ผูบ้รโิภค

ที่มีรายได้ปานกลางค่อนข้างสูง ขึ้นไปในอินโดนีเซียเปิดกว้าง และ

ยอมรับแบรนด์หรือผลิตภัณฑ์จากต่างประเทศมากกว่า และไม่

พิจารณา ปัจจัยทางด้านราคาเป็นที่ตั้ง ดังนั้น พฤติกรรมการ บริโภค

ของประชากรในกลุม่นีม้คีวามน่าสนใจ และเหมาะกับการเจาะตลาด

ของสินค้าจากต่างประเทศ มากกว่าผู้บริโภคระดับล่าง

มูลค่าการใช้จ่ายต่อเดือนของกลุ่มผู้บริโภคชาวอินโดนีเซียที่

มีรายได้ ปานกลางค่อนข้างสูงจนถึงรายได้ระดับสูงจะขยายตัวโดย

เฉลีย่ราวร้อยละ 7.7 ต่อปี จากประมาณ 64,000 ล้านดอลลาร์สหรฐัฯ

ในปี 2558 ไปอยู่ที่ราว 93,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2563 ซึ่ง

เป็นอตัราการขยายตวัทีส่งูกว่าผูบ้รโิภคระดบัล่างทีห่ดตวัตามสดัส่วน

ประชากรที่ลดลง จึงนับเป็นโอกาสส�ำคัญในการเจาะตลาด ที่มี

ศักยภาพข้างต้น

ที่มา: ศูนย์วิจัยกสิกรไทย 

									       

ต่อฉบับหน้าอ่าน

ประมาณการมูลค่าการใช้จ่ายต่อเดือนของกลุ่มผู้บริโภคชาวอินโดนีเซียที่มีรายได้ปานกลางค่อนข้างสูงจนถึงระดับสูง

ประเภทสินค้า
สัดส่วนของค่าใช้จ่ายต่อเดือนของ

ผู้มีรายได้ ปานกลางค่อนข้างสูง

ประมาณการมูลค่าการใช้จ่ายต่อ

เดือนในปี 2563

(ล้านดอลลาร์สหรัฐ)

ประมาณการอัตราการขยายตัว

เฉลี่ยต่อปี  

(ร้อยละ)

อาหาร 23% 30,136 15.6

เครื่องดื่ม 6% 5,734 9.8

ผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพและเครื่องสำ�อาง 5% 4,523 8.6

ผลิตภัณฑ์ทำ�ความสะอาดในครัวเรือน 4% 3,372 7.8

อุปกรณ์และค่าใช้จ่ายในการสื่อสาร 6% 5,309 8.1

สินค้าตกแต่งบ้านและเครื่องใช้ไฟฟ้า 11% 10,863 8.3

อื่นๆ 45% 33,193 2.2

รวม 100% 93,130 7.7


