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นอกจากนี้ ผลการวิจัยด้านการตลาดในสหรัฐอเมริกาโดย
บริษัท Genencor เปิดเผยว่า กว่าร้อยละ 40 ของชาวอเมริกัน 
รู ้จักค�ำว่า “สินค้าจากฐานชีวภาพ” หรือ “Biobased Product”  
ซึ่งหมายถึง สินค้าเชิงพาณิชย์หรืออุตสาหกรรมที่มีองค์ประกอบ
ทั้งหมดหรือส่วนใหญ่เป็นวัสดุชีวภาพหรือวัสดุจากภาคการเกษตรที่
สามารถน�ำกลับมาใช้ใหม่ได้ ตัวอย่างของการใช้ผลผลิตจากฐาน
ชวีภาพ อาท ิการผลติเอทานอลจากข้าวโพดหรอือ้อย การผลติเทยีนไข
หรือน�้ำมันหล่อลื่นจากถั่วเหลือง การผลิตกระดาษจากต้นสาหรือต้น
ปอ และพลาสติกชีวภาพ เป็นต้น โดยร้อยละ 77 ของผู้บริโภคมีแนว
โน้มจะซื้อสินค้าจากฐานชีวภาพดังกล่าว

ในส่วนของผูบ้รโิภคกเ็หน็ว่าองค์ประกอบของสนิค้าทีท่�ำจาก
วัสดุชีวภาพสามารถเสริมคุณค่าของตราสินค้าได้ ตัวอย่างเช่น ขวด
น�้ำอัดลมของโค้กที่มีส่วนผสมจากอ้อยเสริมต�ำแหน่งการตลาดของ
โค้กที่เน้นห่วงใยสุขภาพของผู้บริโภค เป็นต้น  

ผลการส�ำรวจยังเผยให้เห็นว่า ชาวอเมริกันที่เป็นผู้ใหญ่กว่า
ร้อยละ 83 ให้ความนยิมต่อสนิค้าจากฐานชวีภาพด้วยการแสดงออก
ถึงความใส่ใจ การเลือกใช้สินค้าที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมมากขึ้น  
และก�ำลังกลายเป็นสังคมชนชั้นที่ต้องการแสดงภาพลักษณ์ของ 
การอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม เช่น การซื้อสินค้าที่ผลิตจากธรรมชาติ การ
ถือถุงผ้าไปจ่ายตลาด การขับรถที่ใช้พลังงานไฟฟ้า เป็นต้น

ผู้บริโภคเหล่านี้เป็นตัวสร้างโอกาสทางการตลาดสีเขียวที่มี
มูลค่ากว่า 290 พันล้านเหรียญสหรัฐในแต่ละปี โดยปัจจุบันมีหลาย
บริษัทที่เป็นผู้น�ำในส่วนของผลิตภัณฑ์สีเขียว เช่น ฟอร์ด พร็อกเตอร์
แอนด์แกมเบิล ยิลเลต และแพนทีน เป็นต้น 

และเมื่อหันกลับมาดูในส่วนของประเทศเราบ้าง จะมีบริษัท
สักกี่แห่งที่เริ่มแนวคิดการผลิตสินค้าจากฐานชีวภาพ หรือที่เป็นมิตร
กับส่ิงแวดล้อม และสามารถขึน้เป็นผู้น�ำด้านการตลาดสีเขยีวได้ก่อน 
เมื่อถึงตอนนั้นคงสามารถพิสูจน์ได้ว่าการสร้างความแตกต่างของ
สินค้าสีเขียวสามารถเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าหรือธุรกิจได้มากน้อย
เพียงใด ครับผม!  
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ปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม

มี
หลายเหตุผลที่ว่า ท�ำไมภาคธุรกิจจึงควรใช้วัสดุชีวภาพมากกว่า
วัสดุที่มีส่วนผสมของปิโตรเลียม ซึ่งรวมถึงการจะช่วยให้เกิดการ

เติบโตของเศรษฐกิจภาคเกษตร ลดการพึ่งพาพลังงาน ช่วยบริหาร
จัดการผลกระทบจากคาร์บอน ให้ประโยชน์จากความเสี่ยงต่อภาษี
ส่ิงแวดล้อมที่จะมีขึ้นในอนาคตอันใกล้ สุดท้ายเกษตรชีวภาพ และ
วัสดุที่สามารถน�ำกลับมาใช้ใหม่ยังสามารถช่วยลดการแกว่งตัวของ
ราคาน�้ำมัน

หากเรามองจากภาพลักษณ์ด้านการตลาด จะพบว่า การ
เปลี่ยนแปลงไปสู่องค์ประกอบท่ีเป็นชีวภาพสามารถเพิ่มชื่อเสียงให้
แก่องค์กรในกลุ่มของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย อีกทั้งยังสามารถเพิ่มยอด
ขายในส่วนของการค้าจากธุรกิจสู่ธุรกิจ (Business-to-Business) 
และการค้าจากธรุกจิสูผู่บ้รโิภค (Business-to-Consumer) ได้อกีด้วย

ตัวอย่างเช่น กลุ่มธุรกิจที่ขายสินค้าให้กับรัฐบาลจะได้รับ
อานิสงส์จากนโยบายเพิ่มการจัดซื้อจัดจ้างสีเขียวเป็นสองเท่าของ
รัฐบาลภายใต้การน�ำของประธานาธิบดีโอบาม่า 
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โอกาสของสนิค้าจากฐานชวีภาพ


